具有“抽奖”色彩的盲盒，近年大行其道。商家利用“盲盒就像一盒巧克力，你永远不知道下一块是什么味道”，诱使想尝试新奇刺激的消费者“上头”。如果说物质性盲盒只涉及“物体”是否让消费者得偿所愿的话，那么宠物盲盒则是以各种“活体”冲击消费者的心理感官。由此，人们打开的一瞬间，很可能不是惊喜而是惊吓。对此，商家却宣称“玩得起就下单，玩不起别买”“不退不换”，这实际是妄图脱责，严重侵犯消费者权益。
宠物盲盒买卖，绝不是“愿打愿挨”。从道德层面，生命应当被尊重，小动物也不例外。宠物经营者要善待动物，购买者要对宠物负责。反观宠物盲盒，充满不确定性和盲目性，卖家不管三七二十一地卖，买家可能只是冲动性地买，随之而来的问题是，宠物可能在不当运输中死亡，买家可能因厌恶和惧怕，丢弃收到的动物。无论是哪种情况，都会对他人乃至环境造成不良影响。动物如此遭到虐待，也有违社会文明标尺，背离人与动物和谐相处理念。
——《人民来论：带血的宠物盲盒，该“玩完”了！》

时事作文素材 | “宠物盲盒”风波：残忍的消费狂欢
“生活就像一盒巧克力，你永远不知道下一块会是什么味道。”这句《阿甘正传》里的经典台词，也同样适用于形容盲盒。
所谓盲盒，就是指看不到具体商品的不透明盒子。人们只有付完款、打开盒子后，才能知道自己买到的是哪款商品。对于许多人而言，这种“不确定性”带来的心理刺激，正是盲盒的吸引力所在。人们购买盲盒的动因和初衷，就是想品尝“下一块巧克力”的滋味。
近年来，盲盒从小小的玩具领域逐渐向更广阔的市场延伸。从服装盲盒到彩妆盲盒，从文具盲盒到考古盲盒，从生鲜盲盒到机票盲盒，盲盒逐渐成为一种火爆的消费潮流。
然而，这股潮流之中也隐匿着诸多阴暗面，“宠物盲盒”便是其中最令人触目惊心的一面。
从猫、狗、鸟、乌龟到仓鼠、蜥蜴、蜘蛛，许多商家把“活体”动物做成盲盒，供消费者抽取。这些“宠物盲盒”大多以高价值的名贵品种作为噱头，以低价作为诱惑，以“博运气”作为卖点，商家们利用了买家“以小博大”的消费心理做起了生意。
最近，“宠物盲盒”被推上了舆论的风口浪尖。

5月3日，四川成都市区一快递点出现了大量宠物盲盒，奄奄一息的小猫小狗引起了大众的关注和热议。事发当晚，热心市民在快递网点现场发现被打包的猫狗160余只，经营者正准备将它们当做普通货物发往外地。
在曝光视频中，一些货箱里全是小猫小狗的惨叫声，货箱门在关闭的情况下，空气流通极为有限。而在箱子里，已有不少猫狗奄奄一息，甚至死去。死去的小猫小狗，则直接被丢弃在了路边。经调查，部分电商平台确实有售卖宠物盲盒的行为。
盲盒最初的功能是娱乐，在开箱时给人带去一份惊喜。然而，“宠物盲盒”毕竟不同于其他物品，它涉及生命伦理，更暴露了人性的残酷。
当盲盒里装着的是活生生的生命，那么“宠物盲盒”就无疑是将人的快乐建立在动物痛苦之上，这不仅是对道德底线的践踏，也意味着娱乐走向血腥的异化。
“宠物盲盒”将动物视为了玩物，无论是买方还是卖方，都是极其不负责任的，这既是对生命的残忍，同时也带来了次生环境污染和卫生防疫等诸多问题。

　纸 条 君 有 话 说　
敬畏生命，勿“拿生命赌运气”
宠物的养育，本应该是一段温馨的陪伴旅程，作为人们的生活伴侣，宠物带给人们丰富而深刻的生命情感体验，人和宠物建立起紧密温馨的情感连结。在与宠物的相处中，人们更加懂得敬畏生命，懂得珍惜美好。然而，“宠物盲盒”剥离了宠物本身的温情含义，也摧毁了人与动物之间的爱意和珍惜。
“宠物盲盒”受到的诟病早已有之。许多购买记录显示，在买家购买了活体宠物盲盒后，商家的确会如约发货，但却是像对待无生命的货物一样，将活体动物违规地通过普通快递运送到买家手中。
买家打开“盲盒”后，里面的动物经常是货不对版的老弱病残，或是已经死亡的动物尸体。有时候，即使开箱时动物还活着，它们的生命也难以长久，存活时间甚至仅有一星期。因此，许多人也将盲盒里的宠物称作“星期宠物”。
我国相关法律有明确规定，禁止寄递或在邮件内夹带活体动物。宠物运输，有专门的渠道，而且必须要具检疫证书和市场部门出具的证明，尤其是在防疫时期，动物的运输更应该遵守严格的规定。
而在此次事件中，这类装有活体动物的“宠物盲盒”却依旧被当作普通快递运输，不但违反了相关规定，动物的生命安全也难有保障。
显然，“宠物盲盒”的商家，追求的是即时的经济利益，只要能够吸引消费者下单，动物的生命如何、健康与否，他们都不会认真对待。而对于消费者来说，“宠物盲盒”也仅仅被当成了他们的一次快餐式的消费行为，是他们追求一种抽奖式的刺激购买体验的尝试。

在“宠物盲盒”这场狂欢中，利欲熏心的商家不去考虑宠物的生命质量，追求新奇的消费者也没有做好长期对一个生命负责的准备。由此，能满足人们三分钟热度且成本低廉的“星期宠物”被创造了出来，一条条脆弱的生命成为了人们追求消费快感的牺牲品，变成了用后即弃的消费品。
讽刺的是，这些“宠物盲盒”的商家，还打出了“尊重生命”的伪善招牌，并以此为名不接受一切理由的拒收，不接受退换和中差评，甚至叫嚣：“玩得起就下单，玩不起千万别买。”本应当被谨慎对待的宠物购买，被设计成了一场不负责任的博彩游戏。
无论是买家还是卖家，当他们参与到“宠物盲盒”生意之中，就已经成为了谋杀动物的刽子手。漠视生命，把生命当儿戏，暴露了人性之恶，也践踏了道德的底线。

用法解析
适用于敬畏生命、尊重生命、道德底线主题。
示例：
  弗洛姆认为：“如果没有尊重，责任就会很容易地堕落为统治和占有。”对待动物也是如此，每一个生命都是独一无二的，都值得尊重、珍视和敬畏。对待弱小者的态度，就体现了人们的道德和素养。近年来饱受诟病和谴责的“宠物盲盒”，漠视生命、践踏道德，将快乐建立在血淋淋的残忍之上，令人愤怒痛心。
  管仲曾言：“道德当身，不以物惑。”在当今社会里，新奇多样的事物层出不穷，令人眼花缭乱。在物欲和刺激的漩涡中，我们更应坚守道德底线、坚持心中良知，莫让“乱花”迷了眼。

盲盒经济：保持清醒，理性而行
时下，以玩具盲盒为代表的“盲盒风”的盛行，正是抓住了人们在消费过程中对情绪体验的需求。心理学研究表明，不确定的刺激会加重重复决策，因此，购买盲盒容易让人“上瘾”“上头”。
对于买家而言，盲盒的未知性和神秘感不仅提升了购买时的期待值，也增添了一份拆开盲盒、揭晓答案的惊喜感，而这种起伏波动的情感体验是明确购买一件商品时所无法感受到的。
许多商家抓住消费者的这种心理，推出各式各样的“限量款”“稀有款”来进一步刺激消费者的购买欲望。无论是何种类型的盲盒，真正的卖点都在于购买体验。人们享受的不仅是获得商品的满足感，更是“买盲盒”这个过程本身的乐趣。
由此来看，买盲盒和买彩票、游戏抽卡等心理机制颇为相似，具有很大的赌运气成分。人们热衷于“盲盒”，正因为它的未知性所带来的惊喜。
因为“盲盒经济”的火爆，盲盒风潮蔓延到了诸多消费领域，除了最初的玩具外，美妆、球鞋、手办、文具，甚至旅游机票等各领域都刮起了一股“盲盒风”，似乎“万物皆可盲盒”。《北京日报》曾评论，盲盒带有一定的趣味性，但也容易诱导身心发育尚不成熟的未成年人沉迷，引发攀比等不良风气。

在“宠物盲盒”的风波中，除了商家残忍售卖“宠物盲盒”外，还有其他的现象也同样值得我们深思。
网络上，有些up主、博主以“开盒测评”为噱头，以“花9块9买来一只英短，看看怎么样？”等类似标题，来吸引眼球，获得点击量，而这些所谓的“宠物盲盒”测评视频，往往高达数万观看量。但实际上，这一切都在共同为残忍的消费狂欢推波助澜。
盲盒消费热潮滋生的市场隐患值得我们警惕，一方面，“宠物盲盒”事件把盲盒热潮的伦理道德隐患暴露了出来，任何事物，一旦逾越了边界和底线，必然会导致不良后果，对正常健康的经济秩序带来负面影响；而另一方面，对于我们每个人而言，保持清醒，树立正确的消费观，才能避免陷入沉迷的泥沼。

用法解析
适用于规则与秩序、消费社会、盲目与理性等主题。
示例：
  “这是最好的时代，也是最坏的时代。”在物质极大丰富的今天，消费成为了人们的日常行为，消费带来经济增长，消费也为人们提供了精神的娱乐。但同时，“消费主义”的盛行，也让越来越多的人习惯于“为买而买”，甚至于被消费所绑架。
  因为好奇，人们追求未知的刺激，“盲盒”风潮兴盛一时，从玩具、文具，到球鞋、机票……仿佛“万物皆可盲盒”。琳琅满目的“限量款”、眼花缭乱的“联名款”、层出不穷的“特别款”……不知不觉掏空了人们的欲望。在狂热的浪潮之中，人们容易在买买买中过度透支，在无度消费中迷失自我。
  在当今时代，我们应树立正确的消费观，崇尚理性节俭的生活方式；也更应保持清醒的头脑，警惕被浮华的物欲所裹挟。
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具有 “ 抽奖 ” 色彩的盲盒，近年大行其道。商家利用 “ 盲盒就像一盒巧克力，你永远不知道 下一块是什么味道 ” ，诱使想尝试新奇刺激的消费者 “ 上头 ” 。如果说物质性盲盒只涉及 “ 物体 ” 是否让消费者得偿所愿的话，那么宠物盲盒则 是以各种 “ 活体 ” 冲击消费者的心理感官。由此， 人们打开的一瞬间，很可能不是惊喜而是惊吓。对此，商家却宣称 “ 玩得起就下单，玩不起 别买 ”“ 不退不换 ” ，这实际是妄图脱责，严重侵犯消费者权益。   宠物盲盒买卖，绝不是 “ 愿打愿挨 ” 。从道德层面，生命应当被尊重，小动物也不例外。 宠物经营者要善待动物，购买者要对宠物负责。反观宠物盲盒，充满不确定性和盲目性，卖 家不管三七二十一地卖，买家可能只是冲动性地买，随之而来的问题是，宠物可能在不当运 输中死亡，买家可能因厌恶和惧怕，丢弃收到的动物。无论是哪种情况，都会对他人乃至环 境造成不良 影响。动物如此遭到虐待，也有违社会文明标尺，背离人与动物和谐相处理念。   —— 《 人民来论：带血的宠物盲盒，该“玩完”了！ 》     时事作文素材   |  “宠物盲盒”风波：残忍的消费狂欢   “生活就像一盒巧克力，你永远不知道下一块会是什么味道。”这句《阿甘正传》里的经 典台词，也同样适用于形容盲盒。   所谓盲盒，就是指看不到具体商品的不透明盒子。人们只有付完款、打开盒子后，才能 知道自己买到的是哪款商品。 对于许多人而 言，这种“不确定性”带来的心理刺激，正是盲盒 的吸引力所在。人们购买盲盒的动因和初衷，就是想品尝“下一块巧克力”的滋味。   近年来，盲盒从小小的玩具领域逐渐向更广阔的市场延伸。 从服装盲盒到彩妆盲盒，从 文具盲盒到考古盲盒，从生鲜盲盒到机票盲盒，盲盒逐渐成为一种火爆的消费潮流。   然而，这股潮流之中也隐匿着诸多阴暗面，“宠物盲盒”便是其中最令人触目惊心的一面。   从猫、狗、鸟、乌龟到仓鼠、蜥蜴、蜘蛛，许多商家把“活体”动物做成盲盒，供消费者 抽取。这些“宠物盲盒”大多以高价值的名贵品种作为噱头，以低价作为诱惑，以“博运气 ”作 为卖点，商家们利用了买家“以小博大”的消费心理做起了生意。   最近， “宠物盲盒”被推上了舆论的风口浪尖。     5 月 3 日，四川成都市区一快递点出现了大量宠物盲盒，奄奄一息的小猫小狗引起了大 众的关注和热议。事发当晚，热心市民在快递网点现场发现被打包的猫狗 160 余 只，经营者 正准备将它们当做普通货物发往外地。   在曝光视频中，一些货箱里全是小猫小狗的惨叫声，货箱门在关闭的情况下，空气流通 极为有限。而在箱子里，已有不少猫狗奄奄一息，甚至死去。死去的小猫小狗，则直接被丢 弃在了路边。经调查，部分电商平台确实有售卖宠物盲盒的行为。   盲盒最初的功能是娱乐，在开箱时给人带去一份惊喜。然而， “宠物盲盒”毕竟不同于其 他物品，它涉及生命伦理，更暴露了人性的残酷。   当盲盒里装着的是活生生的生命，那么“宠物盲盒”就无疑是将人的快乐建立在动物痛苦 之上，这不仅是对道德底线的践踏，也意味着娱乐走向血腥的异化。   “宠物盲盒”将动物视为了玩物，无论是买方还是卖方，都是极其不负责任的，这既是对 生命的残忍，同时也带来了次生环境污染和卫生防疫等诸多问题。       纸   条   君   有   话   说     敬畏生命，勿“拿生命赌运气”   宠物的养育，本应该是一段温馨的陪伴旅程，作为人们的生活伴侣，宠物带给人们丰富 而深刻的生命情 感体验，人和宠物建立起紧密温馨的情感连结。在与宠物的相处中，人们更

